
BLOCOS DISCIPLINAS PROFESSOR CH:442H
1.COMB 35- Jornalismo Digital, Convergência 
Midiática e Novos Dispositivos

Profª. Drª. Pollyana Ferrari 
(PUC/SP)

15h

2.COMB 25- Comunicação Interna e 
Endomarketing

Profª. Drª. Marlene Marchiori 15h

3.COMB 21- Branding (Tópicos Avançados em 
Marketing)

Profª. Ma. Irene Carballido 
(ESPM/SP)

15h

4. COMB 32- Posicionamento, marca e 
convergência midiatica

Prof. Dr. Giovandro Ferreira 
(UFBA)

15h

5.COMB 40- Comunicação Organizacional e 
Emprendedorismo

Profª. Esp. Maria Brasil (Essence 
Branding)

15h

6. COMB 51- Pesquisas de Opinião, Públicos e 
Mercado 

Profª. Ma. Suzel Figueiredo 
(IDEAFIX/SP)

15h

7. COMB 34- Gestão da Marca em Redes 
Interativas

Prof. Me. Raphael Medeiros 
(NATURA)

15h

5.COMB 31- Comunicação Estratégica, 
Planejamento e gerenciamento de crise

Prof. Dr. Diego Wander (PUC/RS) 15h

9. COMB 41- Comunicação Estratégica e 
Política 

Prof. Dr. Wilson Gomes (UFBA) 15h

10.COMB 23- Mensuração de resultados e ROI 
em Comunicação

Prof. Dr. Mitsuru Yanaze 
(ECA/USP)

15h

11.COMB 24- Comunicação Integrada como 
Estratégia

Profª. Drª. Margarida Kunsch 
(ECA/USP)

15h

12.COMB 44- Planejamento e Gestão da 
Comunicação Organizacional Estratégica

Profª. Esp. Sônia Haas (FAPESB) 15h

13. COMB 42- Comunicação comunitária, 
terceiro setor e responsabilidade social

Profª. Drª. Cicília Peruzzo (UFBA) 15h

14. COMB 30 - Marca e Reputação da Imagem 
Institucional: Estratégias de apoio e patrocínio

Prof. Dr. Rodrigo Rossoni (UFBA) 15h

15. COMB 26- Assessoria de comunicação e 
relacionamento com a mídia

 Profª. Drª. Claudiane Carvalho 
(UFPA)

15h

16.COMB 27- Tópicos Especiais em Produção 
Cultural- Cyberfeminismo e Ativismo

Profª. Drª. Graciela Natansohn 
(UFBA)

15h

17. COMB 43- Elaboração de Projetos em 
Gestão de Marca e Com. Estratégica

Prof. Dr. Adriano Sampaio (UFBA) 15h

18. COMB 45- Orientações de TCC Todos os professores 187h

BLOCO 4: 
PROCESSOS 

AVANÇADOS EM 
COMUNICAÇÃO 

INTEGRADA

pós-graduação lato sensu em ComunICação estratÉgICa 

 BLOCO 1:          
MARCA E 

CONVERGÊNCIA 
MIDIÁTICA

BLOCO 2: 
COMUNICAÇÃO 
ESTRATÉGICA E 

PLANOS DE 
COMUNICAÇÃO

BLOCO 3: 
GERENCIAMENTO 

DE MARCA E 
RELAÇÕES 

INSTITUCIONAIS


